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Vendas Liguidas e “Per capita” por Pais no

Mercado Justo e Solidario — 2004
(Fonte: Fair Trade Advocacy Office, 2005.)
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Vendas “Per capita” por Pais no Mercado
Justo e Solidéario — 2004 (Valores em €)
(Fonte: Elaboragéo dos autores 2006)
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~ Crestimento Médio Anual dos Principais Produtos
+do Mercado Justo e Solidario (1999 - 2004)
| (Fontte: FLO, 2005. Criagéo dos autores)

.'FF'-._--..'




	Artesanato Cearense: Mudança de Posicionamento Estratégico do Assistencialismo para o Empreendedorismo
	Motivação
	Quebra-Cabeça
	Mercado Justo e Solidário
	Artesanato Cearense
	Políticas Públicas
	Estratégias de Negociação
	Referencial Teórico
	Referencial Teórico
	Metodologia
	Resultados da Pesquisa
	Conclusão
	Conclusão
	Obrigado!
	Vendas Líquidas e “Per capita” por País no Mercado Justo e Solidário – 2004�(Fonte: Fair Trade Advocacy Office, 2005.)
	Vendas “Per capita” por País no Mercado Justo e Solidário – 2004 (Valores em €) � (Fonte: Elaboração dos autores 2006)
	Taxa de Crescimento dos Principais Produtos do Mercado Justo e Solidário (2000 - 2004)� (Fonte: FLO, 2005. Criação dos autores
	Crescimento Médio Anual dos Principais Produtos do Mercado Justo e Solidário (1999 - 2004)� (Fonte: FLO, 2005. Criação dos aut

